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COMPETITIEVE MARKTSTRUCTUREN

m Binnen traditie \raaustriéle Organig@ie
n Structuur en karakteristiek van de markt
7 Continulm van marktstructuren (types, mengvormen)
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KARAKTERISTIEK 1: AANTAL AANBIEDERS
VERKOPERS
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KARAKTERISTIEK 2: TYPE PRODUCTEN
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KARAKTERISTIEK 3: INTREDEDREMPELS
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TYPE 1: PERFECTE COMPETITIE

- Karakteristieken

n Veel aanbieders

1 Homogene producten

1 Geen intrededrempels
1 Geen enkele aanbieder heeft marktmacht
n ldeaaltypdugeldzaam media

7 Grondstoffen, landbouw
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TYPE 2: MONOPOLIE

m Karakteristieken
1 E€n aanbieder
7 Geen alternatieven
7 Hoge Intrededrempels
1 Monopolist heeft veel marktmacht
n Natuurlijke monop(&#riéntieoogpunt)
o Nut: post, spoor, gas, water, elektriciteit
1 Media: omroep, telefonie (telecom), televisie (kabel)
m Vaak in kapitaalintensieve sectoren

N

UNIVERSITEIT
GENT

10



«LGCSUC KCBG?- KMLMNMJGC

UNIVERSITEIT
GENT 11



